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A MARCA COLETIVA

BRAZIL SPECIALTY
‘ E um sinal distintivo que indica que um

COPFEE ASSOCIATION produto ou servico provém de... ou é
Associagio Brasileira de prestado _por uma pessoa membro da
Cafés Especiais BSCA Associacao titular da marca, o que o
www.bsca.com.br _ .
distingue de outros produtos ou servicos da
mesma classe.

FUNCAO DA MARCA COLETIVA

Indicar que um produto ou servico provem

( \ de... ou é prestado por uma pessoa membro

'{{', da Associacao titular da marca, o que o

UR%L, :*{.%TI-Z distingue de outros produtos ou servicos da
O0= 0 mesma classe.
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INTERESSES PROTEGIDOS

BRAZIL SPECIALTY

v Os interesse dos usuarios afiliados ao titular da marca

(COFFEE ASSOCIATION

Associacao Brasileira
de Cafés Especiais

BSCA Regime Nacional de protecdo da Marca Coletiva

www.bsca.com.br

NASCIMENTO DO DIREITO SOBRE A MARCA (Art. 129)

mwf/_{[,y g PESSOAS QUE PODEM SOLICITAR O REGISTRODA MARCA
— PE (Art. 128 § 29)

188
P 8al DIREITO DE EXCLUSIVIDADE SOBRE A MARCA (Art. 130-133)

REQUISITOS ESSENCIAIS (Art. 147)
v'Titularidade

(Drﬁ.ﬁ'iftr_, v'Regulamento de utilizacdo da marca coletiva
.u

specialty coffee / C o nt eu d O

00 Café Cinsrme? do Brast!

Floriandpolis, julho de 2006.



CURSO DE CAPACITAGAO: MODULO BASICO PROPRIEDADE INTELECTUAL FAPESC

A MARCA DE CERTIFICACAO

Signo distintivo destinado a atestar, assegurar e
informar sobre a presenca ou auséncia de
determinados atributos comuns nos produtos ou
ABNT servicos que a portam, diferenciando-os em relacdo a
aqueles que nao a apresentam, de acordo as normas
ou especificacdbes tecnicas voluntarias e
determinadas ao efeito, pelo titular da marca, de ABNP
conformidade com as exigéncias da lei, no
interesse geral dos diferentes agentes econdémicos
e consumidores que se vinculam em relacdo com
este tipo de signo distintivo no mercado.
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ELECTROBRAS
Novllhonl'
SELO PROCEL DE
ECONOMIA DE 9 ANATEL CEQUAL albdepnas amore
SENAI 3
ENERGIA FUNDEPEC

ANATEL
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FUNCAO LEGALMENTE PROTEGIDA NA MARCA DE
CERTIFICACAO

Certificacdo = sentido lato ou técnico

ELECTROBRAS _
v’ Atestar a conformidade do produto ou servico com

determinadas normas, especificacdes técnicas ou requisitos
gue de forma comum se encontram presentes naqueles
produtos ou servicos submetidos a certificacao.

,vmmmmé

0 Electr/;)lux

v De forma mediata, diferenciar no mercado os produtos ou
servigos, qualquer que seja a procedéncia empresarial,
gue tenham sido certificados em razdo de determinadas
caracteristicas, dos produtos ou servicos da mesma classe
gue nao apresentam tais caracteristicas.

INTERESSES PROTEGIDOS

v' Ointeresse geral do mercado e dos consumidores
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COMPOSICAO DO SINAL DISTINTIVO
9 ANATEL

v" Sinal distintivo visualmente perceptivel
v’ Suscetivel de representacao gréafica

v/ N3o serdo registraveis os sinais contidos nas %
proibicdes expressas da Lei (Art. 124)

v Pode ser registrado como Marca de Certificacao
gualquer sinal ou combinacao de sinais -
palavras, incluindo nomes de pessoa, letras,
numeros, elementos figurativos e combinacdes
de cores (Art. 122)

CEQUAL

aGarantidan ~ : - A s -~

¢ v/ N&o existe exigéncia sobre a composicdo -

% . .

simples ou composta- do sinal que comporta uma

f N . pn ~

gN"hg Marca de Certificacdo, nem tampouco sobre as _FgRRESf}'éR y
E Noviihon :

exigéncias de distinc¢ao.
Programa Fundepec de

Qualidade para a Care Boving * CERTIFIEp »
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UFSC

PROPRIEDADES QUE PODEM SER CERTIFICADAS

v" Qualidade = atributo de valor
= aspecto positivo

v' Natureza = atributos relacionados as caracteristicas
organolépticas dos produtos: cor, sabor, raca, dureza do
/\ material, pureza do produto, etc.;
E ) v’ Material utilizado = matéria prima utilizada na elaboracéo
A de um produto acabado, mas também de qualquer outro
EGYFTIAN COTTON elemento,

v" Modo ou procedimento de elaboracdo de produtos ou
servicos = alimentos elaborados por métodos tradicionais,
exigéncias religiosas ou meio ambientais. OUKOSHER.ORG

Procedéncia do produto ou servico de uma origem
geografica determinada (Art.124 I1X, X)

o ¥ ! M
The new<offed generation
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Regime Nacional de protecdo da Marca de Certificacao
(Art. 123. 1, 147-154)

NASCIMENTO DO DIREITO SOBRE A MARCA (Art. 129 - § 1°)

PESSOAS QUE PODEM SOLICITAR O REGISTRODA MARCA

v’ Legitimidade (Art. 128 § 3°)

v/ Capacidade para certificar -
ANATEL TOV_

TOV Rheinland Brasil

Organismo de Certificagio Designado

DIREITO DE EXCLUSIVIDADE SOBRE A MARCA (Art. 129, § 39)

RESPONSABILIDADE DO TITULAR DA MARCA
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REGULAMENTACAO DE UTILIZACAO DA MARCA DE
CERTIFICACAO

OPORTUNIDADE PARA SUA APRESENTACAO
CONTEUDO MINIMO DO REGULAMENTO DE UTILIZACAO (Art. 148)

v p -
;.- ~ e essoas autorizadas para usar a marca
‘/ As caracteristicas que serao certificadas P

v Como usar a marca
v" As medidas de controle gue assegurem

=" > ‘/ .- ~ .
a certificac&o e o uso da marca Responsabilidade e sanc¢bes por uso inadequado

4 Pagamento pelo uso da marca

v’ Sistema de solucao de disputas em relacéo a
a reclamacdes por parte do consumidor

v" Glossario de termos e definicbes

v’ Recurso de reconsideracao para o caso de
potenciais usuarios a quem tenha sido negada a
autorizacao de uso da marca

www.ibd.com.br/diretrizesIBD13ed.pdf
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