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RESUMEN

El presente articulo pone de relieve los diferentes intereses que en la moderna
concepcion del Derecho de marcas, se le atribuyen a la marca ordinaria como bien
juridico inmaterial protegido por las normas de propiedad industrial. Marca que en tanto
signo distintivo de productos o servicios, y en razén de su funcionalidad econémico-
social en el mercado, ademas de proteger el interés privado de su titular, igualmente da
proteccion a los intereses de los consumidores, a los intereses de los diferentes agentes
econdmicos que en él acttan, como del Estado en su papel de ordenador y vigilante del

mantenimiento del interés general.
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INTRODUCCION

El especial protagonismo en la promocion y defensa de los derechos sobre las marcas se
debe por una parte, al hecho de la marca haberse tornado en un instrumento Util para la
organizacién del mercado en cuanto que estimula y garantiza la competencia entre las
empresas. Y por la otra, en los preeminentes intereses sociales que la misma encierra.

El cambio operado durante la Gltima década en relacion con la finalidad que la marca
esta llamada a cumplir -distinguir productos y servicios en el mercado-, hace reflexionar
a legisladores, jueces y doctrinarios, sobre los valores o intereses que la marca de
empresa representa no solamente para su titular, como tradicionalmente de tenia
entendido. Sobre este respecto, en la actualidad existe una difundida y correcta
compresion de que la marca como instrumento al servicio del mercado en general, y del
consumidor final en particular, impide el fraude al garantizarle el conocimiento cierto
de lo que se desea compran, con lo cual, se justifica plenamente su tutela estatal.

En el presente articulo nos proponemos mostrar como con la marca ordinaria o de
empresa, se protegen ademas del los intereses privados del titular de la misma, una
multiplicidad de intereses dentro del mercado que como dimensidn abstracta, abarca
desde los intereses de los consumidores, hasta los intereses privados de todos los
operadores econdmicos que en él actian. Valores éstos, que por otra parte, nos permiten
vislumbrar la presencia de un interés general cuando el legislador da proteccion a la

marca ordinaria

1. LA MARCA'Y LOS INTERESES PRIVADOS PROTEGIDOS
Por esencia la marca ordinaria en la actualidad al distinguir productos y servicios en el

mercado, cumple una funcion de competitividad, ain cuando se trata de un particular



derechos de propiedad industrial, que en principio erige prohibiciones para competir,?
sin embargo, al favorecer el establecimiento y consolidacion de un canal de
comunicacion entre la oferta y la demanda, genera como efecto directo que se
intensifique la competencia.®

El poder intrinseco de la marca para individualizar los productos o servicios en el
mercado, constituye, el presupuesto necesario para la formacion del valor patrimonial
autbnomo que representa la marca para su titular. Poder de diferenciacién éste, que
asociado a otros elementos como el goodwill de la empresa, conllevan ademas, a que se
implanten relaciones estables de uso o consumo —relaciones de clientela-, de gran valor
econdmico para la empresa titular de la marca.*

La marca de empresa le permite a su titular ademas de distinguir los productos o
servicios para que los mismos sean reconocidos por los consumidores, configurarse en
una verdadera referencia subjetiva para el resto de los agentes econdmicos que actian
dentro del mismo sector productivo o de servicios.”

Por las consideraciones que anteceden, podemos sefialar que el interés particular del

titular como agente econémico en competencia, en la adopcion de elementos distintivos

% Lo que podria generar conductas contrarias al principio de la libre competencia es el ejercicio que se

haga de las facultades legales otorgadas con el derecho de exclusiva de una marca, las cuales tiene que
ser conforme con la finalidad perseguida por la ley al otorgar ese derecho exclusivo —en una marca
ordinaria seria permitir la identificacion de los productos o servicios en el mercado-. Vid.
ASCARELLI, Tulio. Teoria de la concurrencia y de los bienes inmateriales. Traducido por: Luis
Suérez-Llanos. Barcelona: Bosch, 1970. p. 282-292; BERCOVITZ RODRIGUEZ-CANO, Alberto. La
proteccion de la libre competencia y la propiedad intelectual. In: Derecho de la Competencia europeo
y espafiol. Curso de iniciacion. Luis Ortiz Blanco y Simén Cohen (Coords). Madrid: Dykinson, 1999.
p. 50.

La marca en tanto bien inmaterial, ha estado vinculada con el Derecho de la competencia desde la
historia misma de la referida institucién, ya que la misma se relaciona con la historia de la libertad de
iniciativa econémica y de las necesidades de funcionamiento del mercado. Vid. MASSAGUER
FUENTES, José. Aproximacion sistematica general al Derecho de la Competencia y de los bienes
inmateriales. In: Revista General de Derecho. Ano XLVI, n° 544-545, enero—feb. 1990. p. 260.

* Vid. GONDRA ROMERO, José M.2 Teoria general de signos de empresa. In: Estudios Juridicos en

homenaje al profesor Aurelio Menéndez. t. I. Madrid: Civitas, 1996. p. 830.

Vid. CASADO CERVINO, Alberto. Derecho de marcas y proteccion de los consumidores. Madrid:
Tecnos, 2000. p. 74-78;



para la individualizacion de sus productos o servicios resulte directamente vinculado al
interés general del mercado. En tanto que, es vital para la propia supervivencia de éste,
el proceso selectivo de productos o servicios por los consumidores finales, para lo cual
debera contar con la posibilidad de discernir entre las prestaciones de diferente
procedencia empresarial.

En fin, la proteccion del signos distintivos-marca, como bien juridico protegido se
justifica en primer lugar, en funcion del valor competitivo y patrimonial que posee para
su creador, en segundo lugar, como instrumento que imprimen regulacion y
transparencia al mercado, y en tercer lugar, porque operan no sélo desde el angulo de
los intereses particulares, y de la tutela de proteccion de los consumidores, como desde

la perspectiva del interés general y abstracto —trafico econémico- del mercado.®

2. LAMARCAY LOS INTERESES DE LOS CONSUMIDORES

El Derecho de marcas, como normas que inciden sobre el mercado, no puede
desconsiderar la necesidad de mantener el principio de proteccién de los consumidores
como supuesto inspirador, al momento de elaboracién de sus normas cuanto en la fase
de interpretacion y de aplicacion de las mismas.’

Tal principio inspirador de proteccion de los intereses de los consumidores mediante las
marcas, ha venido siendo incorporado de forma expresa y concreta por los diferentes
legisladores nacionales en el mundo, con ocasion de las diferentes modificaciones

adelantadas por las leyes de marcas, en relacién con la harmonizacién requerida una vez

® Vid. CASADO CERVINO. Alberto. op. cit.,, 2000. p. 74-83; BERCOVITZ RODRIGUEZ-CANO,
Alberto. Introduccion a las marcas y otros signos distintivos en el trafico econémico. Navarra:
Aranzadi, 2002. p. 61-65; GONDRA ROMERO, Jos¢ M. op. cit, p. 829-830; BERCOVITZ
RODRIGUEZ -CANO, Alberto. Apuntes de Derecho Mercantil. 52 ed. Navarra: Thomson —
Aranzadi, 2004. p. 119.

” Vid. GOMEZ SEGADE, José Antonio. La proteccion de los consumidores en Espafia. In: Actas de
Derecho Industrial 1981. Madrid: Montecorvo, 1982. p. 471.



aprobado el Anexo C1 sobre los Aspectos Relacionados con la Propiedad Intelectual y
el Comercio, conocido por sus sigla en inglés como Acuerdo TRIP’s, a la conclusion de
la Ronda de Uruguay —Marrakech- vy la creacién de la Organizacién Mundial del
Comercio (OMC), en 1994.

Los diferentes legisladores nacionales contemplan dentro de los sistemas juridico de
marcas, de forma casi unanime, y como una medida en beneficio de los consumidores,
normas que: a) Aseguren gque no se adoptaran como marcas —bien como una prohibicion
de registro o como causa de cancelacion del mismo-, signos engafiosos, esto es, aquellos
gue engafien o induzcan en error al publico sobre su condicion o significado; b)
Prohiban el registro de signos confundibles -0 que puedan generar riesgo de asociacion-
con otros ya existentes en el mercado. En este mismo sentido, se ha pronunciado en
repetidas oportunidades la jurisprudencia de diferentes paises, por caso la del Tribunal
Supremo de Espafia.?

Por otra parte, podemos observar que ademas, el consumidor al ser considerado como
un sujeto que forma parte del sistema econémico, a quien le corresponde realizar como
pieza fundamental del mismo, el acto soberano de eleccion y decision entre las distintas
ofertas empresariales existentes en el mercado, igualmente, encuentra garantizado de
una forma indirecta sus intereses, a través del mecanismo de la libre competencia.’
Igualmente, se protege los intereses de los consumidores, mediante la particular

funcionalidad de la marca ordinaria, cuando la marca tal y como lo hemos sefialado,

® Vid. Espafia. Tribunal Supremo (Sala de lo Civil), sentencia de fecha 6 de abril de 1994. Recurso de
Casacion. Recurrente: Estudios 2.000 SA. Ponente: Excmo. Sr. D. José Almagro Nosete. In:
Repertorio de Jurisprudencia Aranzadi (RA 2941/1994). v. Il. t. LXI. Pamplona: Aranzadi, 1994. p.
3965; Esparia. Tribunal Supremo (Sala de lo Civil), sentencia de fecha 29 de octubre de 1994. Recurso
de Casacién. Demandante: R. & A. Bailey Company Limited. Demandada: Montara, S. A. Ponente:
Excmo. Sr. D. José Luis Albacar Loépez. In: Repertorio de Jurisprudencia Aranzadi (RA
8098/1994). v. IV. t. LXI. Pamplona: Aranzadi, 1994. p. 10541.

° Vid. BOTANA GARCIA, Gema; RUIZ MUNOZ, Miguel. Curso sobre proteccién juridica de los
consumidores. Madrid: McGraw Hill, 1999. p. 6, 8-9.



funciona como medio de comunicacion portador de un mensaje que al individualiza los
diversos productos o servicios que se ofertan en el mercado, creando la posibilidad de
una eleccion objetiva, y de que mediante las experiencias de consumo se repita la
eleccion de productos o servicios que portan la misma marca, con la confianza de que

los mismos participaran substancialmente de iguales propiedades.*®

3. LAMARCAY LOS INTERESES DEL MERCADO

Con la instauracion del modelo social como lineamiento de la economia de mercado,
ademas de los intereses de los empresarios, cobraran gran valor los intereses de los
consumidores, asi como, el interés general que representa el Estado, para la satisfaccion
de las necesidades del momento, lo cual motivo toda una politica de defensa de la
concurrencia.**

En los diferentes paises donde el sistema econdmico gravita sobre una estructura
organizada y ordenada por la competencia econdmica, la misma la encontramos
representada sobre la base de la libertad de empresa,'? la libertad de competencia y el
funcionamiento competitivo del mercado.

En este sentido, y para el buen funcionamiento del mercado como sistema de
organizacién de la vida econdmica, social y juridica conectada al interés general, la

exigencia de la identificacion y diferenciacion tanto de los agentes econémicos que

1% Esto es lo que se conoce como el efecto garantia, mas no juridica, que la marca representa. Vid.
GONDRA ROMERO, José M.2 op. cit., p. 841.

1| a competencia o concurrencia es un principio politico-institucional en la organizacién y ordenacion
del mercado, para el desarrollo de la actividad econémica y el establecimiento de relaciones
econdmicas en su seno. Vid. MASSAGUER FUENTES, José. op. cit., p. 246.

12 La libertad de empresa es vista como libertad de acceder al mercado, concebida como un principio
rector de rango constitucional, acogido por la mayoria de los paises de forma relativo, en razén a que la
misma, esta sometida a diversas limitaciones derivadas de la proteccion de otros intereses de naturaleza
prioritaria, frente a los cuales cede el derecho individual a la libre iniciativa econdmica. Vid. ALONSO
SOTO, Ricardo. El interés publico en la defensa de la competencia. In: La modernizacién de Derecho
de la Competencia en Espafia y en la Unidn Europea. Santiago Martinez Lage; Amadeo Petitbd Juan
(Dir.). Madrid: Marcial Pons, 2005. p. 31-32; MASSAGUER FUENTES, José. op. cit., p. 246-247.



operan en él, como de los productos o servicios que cada uno ofertan se presenta como
insoslayable. Para que pueda darse la competencia es necesaria tal individualizacion, y
es en este particular donde la marca cobra vital importancia, como herramienta apta para
la distincién entre los bienes o servicios de los diferentes agentes econdémicos que
desarrollan la misma actividad econémica-productiva en el mercado.*®

La apropiada diferenciacion de los mismos, hace con que los consumidores finales
puedan reconocer y elegir dentro de los productos o servicios que se ofertan, aquellos
que se adapten a sus necesidades y al presupuesto de que disponen.

Por otra parte, debido a la multitud de intereses que compiten en el mercado, es que éste
exige en beneficio general y abstracto del mismo, que tales agentes econdmicos
interactien dentro del marco de las reglas -del derecho interno de cada pais-, que
ordenan la economia de mercado.**

Concretamente en relacion a la circulacion de mercancias dentro de la Comunidad
Europea, el Derecho de marca ha sido considerado por Tribunal de Justicia de la
Comunidad Europea (TJCE en lo adelante), como un elemento esencial para el sistema
de competencia no falseada, en el marco del mercado comdn, dentro de cuyo sistema las

empresas deben captar la clientela sobre la base de la calidad de sus productos o

B3 vid. GONDRA ROMERO, José M.2 op. cit., p. 831-832; CASADO CERVINO, Alberto. op. cit., p. 75-
76; MARTINEZ GUTIERREZ, Angel. La marca engafiosa. In: Coleccion de Derecho Mercantil.
Madrid: Civitas, 2002. p. 25-26; BERCOVITZ RODRIGUEZ-CANO, Alberto. op. cit., 2002. p. 21.

4 podemos sefialar entre las normas que protegen de forma mediata o inmediata la competencia, en los
ordenamientos internos de cada pais, ademas de aquellas que tutelan el Derecho de la Competencia, los
derechos a los consumidores, las que consagran los derechos exclusivos sobre los signos distintivos. La
proteccidn de los signos distintivos se considera integrada plenamente en el Derecho de la competencia,
visto que su funcion es precisamente facilitar, con fines de concurrencia, el vinculo de la empresa y su
clientela. Vid. ASCARELLLI, Tullio. op. cit., p. 45. En este mismo sentido, Vid. BERCOVITZ, Alberto.
La formacién del Derecho de la competencia. In: Actas de Derecho Industrial, afio 1975. Madrid:
Montecorvo, 1976. p. 74-80.



servicios, siendo que la diferenciacion de los mismo es posible gracias a la existencia de
signos distintivos que permiten la individualizacién de tales productos o servicios.*

La competitividad y la intensificacion de la competencia, son intereses o valores del
mercado que se consideran de interés general. Por ello, lo méas importante en materia de
signos distintivos -marcas- en el mercado, es evitar que con los mismos se pueda
generar un engafio o error al publico. Por tanto, cualquiera que sea el signo que pueda
inducir a la confusion del publico, respecto de otro signo existente en el mercado, tal
confusién debe impedirse, aunque la colisién se produzca entre modalidades de signos
distintivos tericamente diferentes.™

Ahora bien, como qued6 expresado, la marca causa efectos positivos en favor de los
intereses privados tanto del titular, cuanto de los consumidores. Pero, es el hecho de
vincular, complementar o contraponer diferentes intereses entre los diversos operadores
econdémicos que comparten el mercado, ya sea en el ambito nacional, regional o
internacional, la razon para que la marca ordinaria sea considerada dentro del mercado
como una herramienta de valor competitivo, que concentra intereses del orden general o
publicos. Instituyéndose a la vez tal valor competitivo, en el limite externo que acta
como clausula de habilitacion para la intervencion de la Administracion, en excepcion

al principio general de libertad de empresa.’

3 Vid. Comunidad Europea. TICE. Asunto C-10/89, “HAG I1”. Sentencia de fecha 17 de octubre de 1990.
Cuestion prejudicial relativa a la interpretacion de los articulos 30, 36 y 222 del Tratado CEE, en
relacion con el derecho de marca. Demandante: Sociedad Belga SA CNL-SUCAL NV. Demandada:
Sociedad Alemana HAG GF AG. In: El portal de la Union Europea. Disponible en:
http://curia.eu.int/es/content/juris/index_rep.htm Acceso en: 10 de marzo de 2005. Apartados 13y 14.

18 vid. BERCOVITZ RODRIGUEZ-CANO, op. cit., 2002, p. 25.

Vid. VICIANO PASTOR, Pastor. . Libre competencia e intervencion publica en la economia.
Valencia: Tirant lo Blanch, 1995. p. 174-176.




4. LAMARCAY LOS INTERESES DEL ESTADO

El Estado otorga proteccion a la marca, de una parte, por tratarse de un instrumento que
imprime transparencia y conservacion al mercado. Y por la otra, debido a que el objeto
protegido con ellas es mas de caracter social que individual. Razones estas, que aunadas
a la exigencia del sistema econémico, en cuanto a un nivel alto y no falseado de la
competencia, justifican plenamente que encontremos entorno a la marca ordinaria de
forma subyacente al interés general, como la nota que mantiene el equilibrio entre los
diferentes intereses, cuando se otorga este tipo de derecho de exclusiva.

Por ello, podemos observar que la Administracion publica actta con un doble caracter:
como protectora del interés general, a través de las técnicas de la llamada “intervencion”
administrativa en conjunto, en cuanto a actos de comprobacion, registro, autorizaciones,
licencias, 6rdenes, prohibiciones, obligaciones y cargas de los particulares con los que
el ordenamiento administrativo delimita y configura los derechos de propiedad especial;
y de una forma especial en relacién con la promocion y defensa de los derechos de
exclusividad, en este caso, sobre signos distintivos que, en tanto instrumento que
satisfacen plenamente las antes mencionadas necesidades del mercado de cara al

beneficio general del mismo.*®

5. EL INTERES GENERAL PROTEGIDO CON LA MARCA

En el entendido que, el interés general se sustenta en aquellos intereses privados que
cada persona, comparte con los demas, como de que, no puede hablarse que el interés
general se oponga o0 superponga al interés privado, puesto que, la preeminencia de lo

publico sobre lo privado, no viene dado por ser diferentes, mas si, por ser general.

8 vid. MARTIN MATEO, Ramén; DIEA SANQHEZ, Juan José. La marca comunitaria. Derecho
Publico. Madrid: Trivium, 1996.p. 32-33; MARTINEZ GUTIERREZ, Angel. op. cit., p. 26-27
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Tal y como ha quedado anotado a lo largo del desarrollo del presente trabajo, resulta
objeto de reflexion el encontramos de forma recurrente la expresion del interés general,
cuando refiriéramos los intereses que protege la marca en relacion con el titular de la
marca, los consumidores, el mercado y del Estado. Ciertamente podemos afirmar que no
es por simple casualidad, pues se trata, de una tendencia dentro de moderna concepcion
del Derecho de marcas, que entiende que mas que los intereses particulares del titular de
la marca ordinaria, con ella, el legislador persigue la proteccion de una multitud de
intereses —interés general-, que de forma abstracta se encuentran presente en el mercado.
La experiencia nos muestra en relacion a la nocion del interés general, que éste cada dia
cobra mayor utilidad y relevancia para quienes les compete la funcién creadora del
Derecho en general y concretamente de propiedad industrial —tanto en marcas como en
patentes-, en los diferentes paises, como a quienes les corresponde su aplicacion e
interpretacion, no obstante, haber generado multiples y contradictorios
pronunciamientos en razon del contenido mismo de la nocion del interés general.

Por ello, aln cuando no es el propdsito de este trabajo profundizar en detalle en el
interés general, resulta necesario analizar el referido concepto de una manera sucinta, a
fin de establecer la base conceptual para la sustentacion de la presencia de la nocion del
interés general en la intencion del legislador cuando da proteccion a la marca ordinaria.
En tal sentido, sefialaremos que el sustantivo interés del latin Inter esse, alude al hecho
que una persona este afectada por un objeto —pudiendo ser éste objeto otra persona, una
cosa o0 una relacion-. Y que tal interés surge cuando el objeto —al ser valorado-, adquiere

significacion o relevancia para el potador del mismo o para cualquier otro sujeto. Siendo
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que, en sentido juridico, el verdadero interés trasciende de la dimension factica
subjetiva, y es entendido como una referencia positiva desde un criterio objetivo.*

La nocion de interés general puede entenderse como expresion del valor pablico que en
si mismo tienen ciertas cosas, 0 bien, como la expresion de aquello que interesa al
comun de los ciudadanos que conforman una comunidad politica.?’

En un sentido juridico, el interés general es una nocion funcional, flexible y adaptable,
que puede englobar una diversidad de contenidos,®* cuya funcién normativa ha sido
considera por la doctrina como un medio para conocer una realidad.? Su trascendencia
como dispositivo esencial en el ordenamiento juridico, se entiende como de primer
orden en cuanto su satisfaccion constituye uno de los fines del Estado, que por otra
parte justifican la existencia de la organizacion administrativa, a quien le corresponde
en ultima instancia valorar lo que conviene o perjudica al interés general y actuar en su
defensa.?®

Dentro del sistema normativo la nocidén del interés general es incorporada como

concepto juridico, bien, cuando la Ley lo utiliza expresamente, como cuando la Ley

%id. PAREJO ALFONSO. Luciano. Interés publico como criterio de control de la actividad
administrativa. In: Cuadernos de Derecho Judicial, n° 12. Madrid, 2004. p. 133.

2vid. SAINZ MORENO, Fernando. Conceptos juridicos, interpretacién y discrecionalidad
administrativa. Madrid: Civitas, 1976. p. 323; SANCHEZ MORON, M. Interés General. In:
Enciclopedia Juridica Basica, v. I11, Madrid: Civitas, 1995. p. 3658.

21 «_os intereses acorralados en lo juridico constitucional, han abierto un nuevo frente funcional, que se
utiliza para justificar la intervencion del Estado en las actividades sociales. [...] Los intereses generales
operan, en definitiva, como una valvula de seguridad, como una clausula flexible, como un argumento
altimo para justificar la intervencién -fundamentalmente econémica- del Estado.” Vid. NIETO,
Alejandro. La administracion sirve con objetividad los intereses generales. In: Estudios sobre la
Constitucién Espafiola. Homenaje al Profesor Eduardo Garcia de Enterria, t. I1l. Madrid: Civitas,
1991. p. 2211-2213.

22 Vid. SAINZ MORENO, Fernando. op cit., p. 194.

2« E| interés publico, es un principio general, de rango constitucional, que gobierna el proceso de
establecimiento, aplicacion e interpretacion del Derecho referido a la identificacion y satisfaccion de las
necesidades y los fines publicos, imputandolos a precisos sujetos publicos y legitimando la actividad de
éstos precisa para su satisfaccion”. Vid. PAREDES ALFONSO, Luciano. op. cit., p. 146; SAINZ
MORENO, Fernando. op cit. p. 313.
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configura una actividad encomendando implicitamente a la Administracion, para
apreciar de forma discrecional lo que conviene en ese caso al interés publico.

La utilizacion de la nocién del interés general como concepto indeterminado en el
derecho privado, se enmarcan dentro de la teoria general de la interpretacién juridica,
considerando la doctrina que el uso de tal término en ésta area del derecho atiende
fundamentalmente a los siguientes fines: 1. Introducir en la aplicacion de la norma la
referencia a objetos que por su naturaleza solo pueden designarse mediante conceptos
constituidos por ideas mas que por datos concretos; 2. Permitir el ajuste de la norma a lo
largo del tiempo, segun lo exija la evolucion y el cambio de las concepciones vigentes
en la sociedad, mediante la interpretacién de tal expresion tomando en cuenta los
nuevos intereses protegidos.?*

Cuando el concepto del interés publico se incorpora en el sistema normativo que
protege la marca ordinaria, éste sufre una alteracion propia en su significado, asi como,
el grado de determinacion se ve aumentando por influencia de la norma, de su contexto
y del matiz particular que adopta dentro de la misma. De ahi que, su significado debe
ser analizarse caso por caso, y al ser interpretado y aplicado en primer término debe ser
apreciado en si mismo y después en relacién a la funcién que cumple en lanormay a la
situacion que se aplica.

La marca ordinaria representa un valor objetivo —econémico-social- que se corresponde
a un elemento subjetivo encarnado en multiples sujetos detentadores de tal valor o
interés, lo cual configura los diferentes fines legitimamente perseguibles en el trafico

juridico vinculados con el titular de la marca, los consumidores, y el resto de los agentes

24 \/id, SAINZ MORENO, Fernando. op. cit., p. 218-220.



13

econdémicos que operan en el mercado, quienes necesitan tutela juridica en tanto son
considerados de interés general

Por Gltimo, la presencia subyacente del interés general al reconocerle y otorgarle
proteccion a la marca ordinaria o de empresa por parte del legislador, ha permitido que
en los ultimos tiempos se haya ajustado los intereses protegidos con ella, a las
exigencias y cambios de la sociedad, en relacion con los nuevos intereses que se hacen

presentes en el mercado bajo su dimension abstracta y que exigen ser protegidos.

CONSIDERACIONES FINALES

Resulta claro, que no podemos continuar sosteniendo que con el registro de una marca
ordinaria o de empresa, se protege con caracter exclusivo los intereses de su titular, la
preponderancia que la funcionalidad de la marca ha alcanzado en el mercado es de tal
magnitud, que no solo el legislador cuanto la jurisprudencia han reconocido que la
marca en tanto herramienta de mercado, protege una multiplicidad de intereses
contenidos dentro del mercado como una dimension abstracta.

Por otra parte, tanto los intereses de los consumidores, como los de los diferentes
agentes econémicos que acttan en el mercado, cada uno por separado son considerados
valores protegidos en el interés general. Con lo cual, es evidente que el concepto
juridico del interés general, tal y como hemos tenido oportunidad de apreciar, se
presenta como una nocion subyacente en relacion con la multitud de intereses

potencialmente protegidos por la marca ordinaria.

% \/id. PAREJO ALFONSO. Luciano. op. cit., p. 126-128, 134.
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