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Marca Colectiva \

Es todo signo distintivo, que sirve para
distinguir en el mercado los productos o
servicios de los miembros de |la
asociacion titular de la marca, de los
productos o0 servicios de otras

empresas.
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eSe trata de una marca individual.
eDe uso colectivo.
ePara productos o servicios

eConstituida por signhos, denominaciones,
iImagenes, figuras, simbolos graficos, letras
o0 nombres geograficos.

eCondiciones de uso - Reglamento de uso.

Caracteristicas \
de la marca colectiva
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Reglamento de uso \

eLas personas autorizadas para usarla.
e_as condiciones de afiliacion.

eCualesquiera otras condiciones de uso
de la marca.

eLos motivos por los que se puede
prohibir su uso.

eLas sanciones que podrian ser
aplicadas a los usuarios en caso de mal

u\sode la marca. /
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casos en Venezuela

ePepitonas Pescaraya (Estado Sucre).
eCafé Bolivariano (Estado Sucre).

eVenezuela Integral (Productores cafetaleros
Anzoateqgui, Barinas, Lara, Portuguesa, Sucre,
Trujillo y Mérida).

eMarca colectiva del Cacao de Ocumare de
la Costa.

eMarca colectiva Cafeé VVenezuela

\(FEDECAVE). /
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Reglamento de uso \

eLas personas autorizadas para usarla.
e_as condiciones de afiliacion.

eCualesquiera otras condiciones de uso
de la marca.

eLos motivos por los que se puede
prohibir su uso.

eLas sanciones que podrian ser
aplicadas a los usuarios en caso de mal

u\sode la marca. /
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MARCA DE CERTIFICACION

« Un signo distintivo

la presencia o

ausencia de determinados
que
portan la marca, diferenciandolos respecto
de aquellos que no han sido certificados,
segun las condiciones establecidas por el
titular de la marca las exigencias de la

Ley.




Puede estar constituida por cualquier palabras o
elementos figurativos.

Se aconseja el uso de palabras que hagan saber

que se trata de wuna marca dque certifica
determinadas caracteristicas en el producto o
servicio que la porta.

Calidad.

Naturaleza.

Material utilizado.

Procedimiento empleado en la elaboracion.

Origen geografico.

También podran ser certificadas cualesquiera

otras caracteristicas en los productos O servicios,
segun las exigencias socioecondmicas de Ios

consumidores y del mercado en general.

Condiciones de uso de la marca - Reglamento de
uso




Reglamento de uso
de la marca de

certificacion
Nombre y domicilio social del titular/certificador.

Personas autorizadas para usar la marca.

Requisitos, componentes, elementos,
condiciones, origen o0 cualesquiera otras
caracteristicas

Las medidas que se adoptaran para verificar
estas caracteristicas

Los sistemas de control y vigilancia del uso de la
marca.

Las responsabilidades y sanciones en que se
pueda incurrir por un uso inadecuado de la marca.

El canon exigido a quienes utilicen la marca.

Prohibicion de disposiciones contrarias a la ley, la
moral y las buenas costumbres.




Denominacion de origen ' .

Es una denominacion geografica que se utiliza para

%' distinguir productos agricolas que reunen Ilas

caracteristicas determinadas en el pliego de
condiciones respectivo, vinculada fundamental Yy
exclusivamente al medio réffico sus factores
naturales y humanes, reservada para el uso exclusive s
de [as empresas o unidades de oduccién
establecidas, o que lo hagan en el futuro, en esa -
determinada regién o localidad, siempre que sus
productos reunan las caracteristicas que la hacel?z-f"
acreedora a este derecho de exclusividad como titul
colectivo.
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Ventajas economicas
de la denominacion de origen

e Creacion de un mayor valor econdmico.

e Forma eficaz para competir con los productos
genéticamente modificados.

e Promocion vy desarrollo de empresas familiares v,
consecuentemente, de las economias regionales y locales.

e Promocion de exportacion de productos agroalimentarios
adecuados a estandares internacionales.

e Preservacion del ambiente y de la cultura local.
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Casos en Venezuela
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Algunas marcas de plseo peruanc
han optado por opeiones maEs

las pasinges virulentas y prefirende
fa opeldn de aprovechar el mercado
«de nuestro pals {que supera

pli te al del Pend en
de pisco) y han comenzado a
exportar a Chile respetands la

FE bl
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1
el produco come "Aguardiente de
Uva, Pisco-Parl". Tal es el caso
de “Montesierps”, uno de los piscos
més tradicionales del Peri. Ala
izquierda, se ve la botella conla
presentacion que tiena en Pen;
2 la derscha, s& ve la presentacion
en el mercado chilens. Ademdas de
ser loda una excapcidn en (a disputa
comercial del Pard contra el plsco
= i chileno, "Montesierpe™ es también
i | una excelente oportunidad para

[ : probar en Chile las cualidadas del
pisco peruano y compararla con el
do nuestro pals,




Indicacion Geografica_

e
a iIndicaciones geograficas protegidas congtj v@
I

lificacion aplicable a un producto que tieng cusg
iferentes entre los de su misma naturaleza, signdo gue las
cualidades diferenciales en el producto no_se vdn_de
.medio geografico de origen por la concurrencia de faftore
: "naturales y humanos propios de tal zona. —

“3¥_a funcion que cumplen las indicaciones geograficas e
indicar la procedencia geografica de los productos a la gue-€
wadebida fundamentalmente la calidad de los productos o
iservicios, puede derivarse de varios factores: la nfateri
orima, el medio natural, los métodos de elaboracid
empleados o la mera reputacion, en cuyo caso, el vimeuf

entre el producto y la zona de procedencia es subjetivo.
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Ventajas economicas
de la indicacion geografica

Promueve y preserva la actividad agricola y artesanal en
zonas rurales marginales de dificil acceso.

Obtiene mejores precios.

Promueve la existencia de una variedad de productos
regionales.

Crea empleos directos e indirectos en las zonas rurales.

Favorece la multiplicidad de unidades de produccion y
aprovecha .los territorios Dbeneficiarios con otras
actividades econdomicas.

Beneficia” a los consumidores con la identificacion vy
promocion de las cualidades regionales o nacionales
distintivas de los productos destinados al mercado nacional
y - de exportacion.
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Muchas gracias a todos
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